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NO ANO DO JUBILEU

RECORDACOES DO PASSADO
E PERSPECTIVAS PARA 0 FUTURD meroinaues

A origem do chamado ‘‘fendmeno
turistico’’, na sua temadtica genérica,
perde-se na penumbra dos tempos pri-
mitivos.

Como movimento natural do Ho-
mem em busca de outros Homens.

De outras terras.

De outros horizontes.

Na minha analise pessoal, alias, a
problematica turistica nasceu, por as-
sim dizer, com a propria Humanidade.

Na ansia (logica e justa) dos Povos
alargarem fronteiras, expandindo-se
pelo Mundo (ainda desconhecido, na
sua maior parte).

Que foram os movimentos migra-
torios de antanho sendo percursores
das correntes turisticas de hoje?

Que significaram as aventuras fa-
bulosas dos Fenicios, dos Vickings e
de outros tantos, pelo Mar, sendo pre-
visdes proféticas de aventuras ainda
mais fabulosas, pelo Espago?

Eu proprio ja expuz publicamente, |
por véarias vezes, a minha opinido acer-
ca dos Apostolos de Cristo como au-
ténticos mensageiros de um Turismo
Cultural (e Espiritual) que comegou
com eles para ndo mais acabar.

Tudo isto, claro esta, antes (muito
antes) do Turismo se oficializar inter-
nacionalmente como Industria e como
Negobcio.

E também como possibilidade de
aproximac¢do dos Povos, fomentando
a Paz.

E ainda — e principalmente — co-
mo defesa e preservagdo de um Patri-
monio de Cultura acessivel a todas as
Classes. A todos os Credos. A todas
as Racgas.

Mas, enfim, ndo é a vez nem a hora
para eu divagar sobre os pardmetros
das minhas teorias (e ndo s6 minhas)
a respeito da origem (e da evolugdo)

A histéria, 8 musica popular, 8 gastronomia, os vinhos, anfim a cultura portuguasa § sxtremamanta rica

History, folklore, gastronomy, wines: Portuguese culture is extremaely rich. do ja referido = renomeno turiSliCO‘ 5 .
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Por agora — e para ja — existe um
objectivo fundamental nesta crénica:
a comemoragdo do Ano do Jubileu do
Turismo em Portugal.

E das suas consequéncias mais evi-
dentes.

E das suas perspectivas mais possi-
veis.

Tudo nasceu, de facto, ha setenta
e cinco anos. Precisamente em 1911,
No dia 16 de Maio. Foi criada entdo
(ainda durante o primeiro ano do no-
vo regime republicano instaurado em
5 de Outubro de 1910), no Ministério
do Fomento, de que era titular o Dr.
Manuel Brito Camacho, uma Repar-
tigdo de Turismo, dirigida pelo jovem
Advogado Dr. José d’Athayde Ramos
de Oliveira e que tinha como Orgdo
Consultivo um Conselho de Turismo,
presidido pelo Dr. Sebastido de Maga-
lhdes Lima (e avoengo do actual Con-
selho Nacional de Turismo).

Mas quais as razdes béasicas para a
efectivacdo de tal iniciativa, pratica-
mente inédita entre nds e uma das pri-
meiras a surgir em toda a Europa?

Ora, muito bem. No ano de 1906,
numa ideia ousada de um grupo lide-
rado por Leonilde Mendonga e Costa,
fundou-se em Lisboa a **Sociedade de
Propaganda de Portugal’’, destinada
a ‘“‘projectar a imagem de Portugal,
além fronteiras, crente de que o Tu-
rismo constituia, na circunstincia, a
via mais consequente para alcangar
tal desiderato’’.

Tendo como divisa e legenda *‘Pro
Patria Omnia’’, a “‘Sociedade de Pro-
paganda de Portugal’ iniciou imedia-
tamente uma bem organizada campa-
nha de promo¢do do nosso Pais nos
mercados estrangeiros.

Alias, Leonilde de Mendonga e Cos-
ta, Inspector-Chefe da Reparti¢do de
Trafego da Companhia Real dos Ca-
minhos de Ferro Portugueses ¢ Jorna-
lista ilustre, é Director ¢ Proprietario
da Revista ‘“‘Gazeta dos Caminhos de
Ferro’’.

Viajante incansavel, conhecendo
quase todo o Mundo, ja publicara
dois livros de grande interesse: o “‘Guia
Turistico de Portugal’’, em 1902, e 0o
““Manual do Viajante em Portugal’’,
em 1905, constituindo este, na opinido
dos entendidos, a primeira obra por-
tuguesa nos moldes internacionais dos
‘‘Baedeker’’ e ‘“Guide Bleu'’.

Assim, tratava-se de um Perito de
Turismo, na verdadeira acep¢do da
palavra. E, por isso mesmo, a ‘‘Socie-
dade de Propaganda de Portugal’ —
de que ele foi alma e coragdo — con-
feriu-lhe, desde logo, em 1906, o titu-
lo de Secretario Perpétuo. Porem, se-

gundo os seus dados biograficos ‘‘mo-
narquico intransigente, Mendonga e
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Costa deixou essas funcdes em 1910,
alegando razdes de coeréncia politica,
perante o recém inaugurado regime
republicano’’.

Mas ndo devemos, nem podemos,
nem queremos esquecer, para comple-
mentar estes apontamentos, que o Dr.
Manuel Brito Camacho fora um dos
primeiros socios da ‘‘Sociedade de
Propaganda de Portugal’’ e que o Dr.
Sebastido de Magalhaes Lima era tam-
bém co-fundador e Presidente da As-
sembleia Geral da mesma organiza-
¢do, que se antecipara, entre nos, a
organiza¢do do proprio Turismo ofi-
cial.

Além de tudo isto ainda — e numa
curiosa coincidéncia que, segundo
creio, sou o primeiro a realgar e a co-
mentar — a ‘*Sociedade de Propagan-
da de Portugal’, ja internacionaliza-
da, teve a seu cargo a realizagdo do
IV Congresso Internacional de Turis-
mo, promovido pela Federagdo Fran-
co-Hispana-Portuguesa dos Sindica-
tos de Iniciativa e Propaganda (raiz e
origem da actual Organizacio Mun-
dial de Turismo).

O Congresso efectuou-se em Lis-
boa, de 12 a 15 de Maio de 1911 — e
no dia 16 de Maio de 1911 (ou seja no
dia seguinte ao do encerramento do
Congresso) saiu o Decreto que criava
a Reparticao e o Conselho de Turis-
mo, conforme ja referi anteriormente.

Coincidéncia digna de registo, na
verdade, e que faz parte importante
da Historia do Turismo em Portugal.

Coincidéncia, consequente do pro-
prio Congresso, como € 6bvio.

Alguns anos depois comegou o gran-
de fluxo do Turismo moderno. Em

Dr. José d Athayde Ramos de Oliveira

parte, devido as duas Grandes Guer-
ras, que obrigaram a uma deslocagdo
constante de pessoas e bens, adaptan-
do-se a novos ambientes e a novos cos-
tumes — e, por outro lado, mercé das
regalias sociais que iam surgindo —
o Turismo expandiu-se de modo no-
tavel.

E o reflexo dessa expansdo chegou
também a Portugal. Inicialmente, por
deliberagdo do Ministério de Negocios
Estrangeiros, que langou a primeira
rede de Delega¢des externas, denomi-
nadas Casas de Portugal. Paris e Lon-
dres, em 1931. Antuérpia, em 1933,
Nova lorque, em 1939, E as Feiras In-
ternacionais de Sevilha (1931), de Pa-
ris (1937) e de Nova lorque (1939)
constituiram magnificas oportunida-
des para Portugal comecar a impor a
sua presenca.

Mas o grande impulsionador do
nosso Turismo — depois dos pionei-
ros Leonildo de Mendonga e Costa e
Dr. José d’Athayde Ramos de Olivei-
ra — foi indubitavelmente o Jornalis-
ta e Escritor Antonio Ferro que, por
isso mesmo, ja ha muito tempo mere-
ce a Homenagem de todos nos!

Nomeado Director do Secretariado
de Propaganda Nacional (S.P.N.),
mais tarde transformado em S.N.I.
(cuja sigla ainda hoje € a mais conhe-
cida) e ja sob a algada do Ministério
do Interior, Antonio Ferro imprimiu
ao Turismo Portugués uma imagem
de marca que o tornou definitivamen-
te como um dos melhores destinos do
Mundo. Na Arte Popular. No Folclo-
re. No Grafismo. E nas Pousadas, co-
mo exemplo de verdadeiro Regiona-
lismo.

Ainda sob a égide de Antonio Ferro
(falecido precisamente ha 25 anos) o
Turismo Portugués andou para a fren-
te, mais do que nunca. Sem parar.

Leonildo de Mendonga e Costa




Numa conquista progressiva de valo-
res. E de mercados. Com o0s seus 0ito
séculos de Historia viva, que interes-
sam cada vez mais.

Muitos factores se juntaram a par-
tir dos anos 50/60 para uma caminha-
da vitoriosa, apenas ofuscada por pe-
quenos (e breves) acidentes de per-
curso.

A formacgio de novas e mais pode-
rosas correntes turisticas.

A facilidade dos transportes, por
terra, por mar e ar.

A atracgdo dos programas alician-
tes de viagens, com a animagdo a ga-
nhar, muito justamente, um primeiro
plano.

Assim, ndo admira que em 1964 se
conseguisse atingir o primeiro milhdo
de Turistas e que ja em 1985 houves-
se o registo oficial de 10 milhdes de
entradas de Estrangeiros — o que nos
parece agora pouco, perante 0 que a
nossa adesdo a CEE tem para nos
ofertar.

Se soubermos trabalhar para isso.

Se quisermos trabalhar para isso.

Este Ano do Jubileu do Turismo
em Portugal (Bodas de Diamante, co-
mo soe dizer-se) €, por todos os moti-
vos um grande desafio para o Futuro.

Talvez mesmo o maior desafio de
sempre.

Do recente 111 Congresso Nacional
de Turismo, realizado no Norte (a re-
lembrar o primeiro e a confirmar o se-
gundo) fica-nos principalmente a Es-
peran¢a. De remediar, a tempo, 0s
erros cometidos anteriormente. De
prevenir a renovagdo que tem de ha-
ver, para se tirar o melhor resultado
possivel da conjuntura presente. De
perspectivar, desde ja, o Futuro, de
olhos postos na década de 90 e segun-
do as regras da Politica Comunitaria.

Estamos diante do fim de uma épo-
ca e do inicio de outra?

Vamos voltar uma pagina especial
no grande livro do nosso Turismo?

Os milhoes da CEE aproximam-se
rapidamente. Mas temos de estar pre-
parados para os receber. Com a cor-
dialidade de sempre. Com o dinamis-
mo de sempre. Com todos os atracti-
vos turisticos que Portugal possui, des-
de as suas velhas Lendas e Tradigdes
até a sua prodigiosa Historia.

Todavia, Turismo, hoje em dia, (e
cada vez menos) ndo € sO Natureza e
Hospitalidade, boa Gastronomia, bom
Ambiente, muita Animacdo. E tam-
bém — especialmente — Organizagido
de Bem receber e Bem servir. Mostran-
do aos outros que descobrimos novos
Mundos, conscientemente e ndo por
acaso.

DESENVOLVIMENTO, é, pois, a
palavra-chave!l]

Portugal — um pais turistico em pleno desenvolvimento
Portugal — a developing tourist destination

75 YEARS OF
IN PORTUGAL

TOURISM

MEMORIES OF THE PAST AND
PROSPECTS FOR THE FUTURE

by GENTIL MARQUES

The origin of the so-called *‘tourist
phenomenon’” is lost in the mists of
time: a natural movement of man in
search of other men, of other lands,
of other horizons.

It is my own opinion that the ques-
tion of tourism was born with Huma-
nity itself.

It was the logical and just anxiety
of peoples to expand their territories
in a world of which the greater part
was still unknown.

What were the migratory waves of
former times but precursors of today’s
tourist movements?

What were the fabulous maritime
adventures of the Phoenicians, the
Vikings and others but prophetic fore-
runners of even more fabulous adven-
tures in space?

I myself have on various occasions
publicly stated my opinion that the
Apostles of Christ were authentic mes-
sengers of a cultural and spiritual tou-
rism which began with them, never
more to end.

All this, of course, was a long time
before tourism became international-
ly established as an industry and a bu-
siness, as a means to bringing nations
together and. promoting peace, and,
principally, to protect and preserve a
cultural patrimony accessible to all
classes, religions and races.

However, this is neither the time
nor the place to discuss my theories
(which are not only mine) regarding
the origin and evolution of the ‘‘tou-
rist phenomenon’’. The fundamental
purpose of this article is to commemo-
rate the Jubilee Year of Tourism in
Portugal and discuss its more evident
consequences and its more likely pers-
pectives.

L]

In fact it was all born seventy five
years ago — on the 16th May 1911 to
be exact. At that time (during the first
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year of the new Republic installed on
5th October 1910) a Department of
Tourism was created in the Ministry
of Development under Dr. Manuel
Brito Camacho. The Department was
directed by a young lawyer, Dr. José
d’Athayde Ramos de Oliveira, and
had a consultative Tourism Council
chaired by Dr. Sebastido de Magalhaes
Lima (forerunner of the present Na-
tional Council of Tourism).

But what were the reasons for such
an initiative — one of the first of its
kind in the whole of Europe?

Well, in 1906, as a result of a da-
ring idea of a group led by Leonilde
de Mendonga e Costa, a Society for
the Propaganda of Portugal was foun-
ded in Lisbon. This was intended to
“‘project the image of Portugal beyond
her borders, in the belief that, under
the prevailing circumstances, tourism
was the most likely means of reaching
such a goal’’,

Its motto being *‘Pro Patria Omnia”’
the Society for the Propaganda of
Portugal immediately initiated a well
organised campaign for the promotion
of our country in foreign markets.

Leonilde de Mendon¢a e Costa,
Chief Inspector of the Traffic Depart-
ment of the Royal Portuguese Rail-
way Company and a famous journa-
list, was Director and Owner of the
review ‘‘Railways Gazette’'. A tireless
traveller, acquainted with almost the
whole world, he had already published
two very interesting books: the ““Tou-
rist Guide to Portugal’’, in 1902, and
the ““Traveller’s Guide to Portugal’’,
in 1905. The latter, on the lines of the
international ‘“Baedeker’” and ‘‘Gui-
de Bleu’’, was, in the opinion of those
versed in the matter, the most impor-
tant Portuguese work of its kind.

He was a Tourism Expert in the
true sense of the word and for this
reason the Society for the Propaganda
of Portugal — of which he was the
heart and soul — conferred upon him
at the outset, in 1906, the title of Per-
manent Secretary. However, accor-
ding to his biographical details, ‘*Men-
donga e Costa was an intransigent mo-
narchist and left this post in 1910 for
reasons of political coherence when
the Republic was installed.

But we must not, nor would we wish
to, forget that Dr. Manuel Brito Ca-
macho was one of the first members
of the Society for the Propaganda of
Portugal and that Dr. Sebastido de
Magalhées Lima was co-founder and
Chairman of the General Assembly of
the same organisation, which prece-
ded the official organisation of tou-
rism among us.

L ]

In addition to all this — and by a

curious coincidence which 1 believe

® aerius

Portugal, pais pequeno, tam sampra um lugsr resarvado pars guam o viaita,
Paortugal, s amall country, always finda a place for thosa whao visit har,



I am the first to comment on — the
Society for the Propaganda of Portu-
gal, by now internationally recogni-
sed, was responsible for the organisa-
tion of the [Vth International Tourism
Congress, promoted by the Franco-
-Hispano-Portuguese Federation of
Syndicates of Initiative and Propagan-
da (the root and origin of the actual
World Tourist Organisation).

The Congress took place in Lisbon
from the 12th to the 15th May 1911
— and on the 16th May 1911 (that is,
the day after the Congress ended) a
Decree was published which created
the Department and Council of Tou-
rism, as mentioned above.

This is really a coincidence worth
noting and is an important part of the
History of Tourism in Portugal.

L]

Some years later the large scale mo-
vements of modern tourism began,
partly due to the two World Wars,
which produced a constant flow of
materials and people (adapting to new
environments and new customs), and
also resulting from improved stan-
dards of living.

Reflexes of this expansion were also
felt in Portugal and by decision of the
Ministry of Foreign Affairs the first
network of Delegations called “*Casas
de Portugal’’ (Houses of Portugal)
was established abroad: Paris and
London in 1931; Antwerp 1933; New
York 1939, And the International Fairs
of Seville (1931), Paris (1937) and New
York (1939) provided excellent oppor-
tunities for Portugal to make her pre-
sence known.

But the greatest promoter of our
tourism — after the pioneers Leonil-
de de Mendonga e Costa and Dr. José
d’Athayde Ramos de Oliveira — was
undoubtedly the journalist and writer
Antonio Ferro to whom our tribute
is long overdue!

Appointed Director of the National

Secretariat of Propaganda (later be-
coming the National Secretariat of In-
formation, the initials of which are
still familiar today) under the Minis-
try of the Interior, Antonio Ferro ga-
ve Portuguese tourism an image that
made it one of the best destinations
in the world, with its Popular Art,
Folklore and Graphics, and its Inns
which are an authentic example of re-
gionalism.

Under the influence of Anténio Fer-
ro (who died 25 years ago) Portuguese
tourism advanced rapidly, never loo-
king back, constantly conquering mar-
kets and improving standards — eight
centuries of living History in which
there is increasing interest.

In the 50’s and 60’s many factors
combined to produce success, obscu-
red only by small (brief) incidents: the
formation of new and powerful tou-
rist currents; transport facilities by
land, sea and air; attractive travel pro-
grammes with importance being given
to incentives.

It is no wonder therefore that in
1964 we achieved a figure of one mil-
lion tourists and that in 1985 official
figures showed that 10 million forei-
gners visited us — a figure that now
appears small compared to what our
accession to the EEC has to offer us.

If we know how to work to achieve
this goal.

If we want to work to achieve this
goal.

This Jubilee Year of Tourism in
Portugal (a Diamond Jubilee) is for
many reasons a great challenge for the
future, perhaps the greatest challenge
of all time.

The Illrd National Tourism Con-
gress held in the North (recalling the
first and confirming the second) has
given us Hope. Hope of correcting in
time the errors committed, of under-
taking the renovation that is essential
to obtain the best possible results from
the present circumstances, of planning
the future according to Community

Portugal possui atracgdes turisticas diversificadas
Portugal possesses a number of tourist attractions

Anténio Farro

policy, with our eyes set on the 90’s.

Are we facing the end of an epoch
and the beginning of another?

Shall we turn over a special new
leaf in our big book of tourism?

The EEC millions are fast approa-
ching. But we must be prepared to re-
ceive them with our customary cordia-
lity and dynamics, with all the tourist
attractions of Portugal, from her old
legends and traditions to her prodi-
gious history.

However, tourism today is not only
Nature and Hospitality, Good Food,
Environment and Incentives. It is also,
and especially, the well organised art
of receiving well and serving well.
Showing others that we discovered
new worlds consciously and not by
chance.

The key word is, therefore, DEVE-
LOPMENT!I[
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O FIM DE ANO

NA MADEIRA

um artigo de

JOAO CARLOS ABREU
Secretério Regional do Turismo
e Cultura do Governo da
Regifio Autbnoma da Madeira

misticismo do nosso povo, ins-
O pirador de ‘‘retratos’ e cria-
¢oes de um colorido singular, que abar-
ca a fusdo do belo com o artistico,
aproveitando a natureza verdejante,

A Madeira no Fim do Ano & um paraiso alindado
New Year's Eve in Madaira is differant, is paradise adorned.

proporciona ao visitante que chega a
Madeira, imagens tipicas unicas no
Mundo.

O segredo da originalidade, a ale-
gria de um povo que para além de

hospitaleiro, sabe estar com a espe-
ranga da prosperidade em profundo
sentimento regionalista, contagiante
com o seu grito de fé, desejo de fra-
ternidade, paz e concordia entre os
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